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RESUMEN: En ege aticulo se ofrece un andiss de la estaciondidad de la demanda
turigica en la Comunidad Auténoma de Andducia y en la provincia de Almeria. El trabgo
comienza con la exposicion de conceptos basicos necesarios para € estudio. A continuacion
se andizan las caracteristicas de ambas zonas desde un punto de vista geofisico y turigtico.
Pogteriormente, se estudia la estaciondidad de la demanda turistica en Andalucia y en
Almeria entre los afios 1980-1998 utilizando d coeficiente de variacion y d indice de Gini,
finalizando con las conclusiones y posibles soluciones.
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ABSTRACT: This paper offers an analyss of the seasondity of touris demand in the
Autonomous Region of Anddusia and in the province of Almeria. The work begins exposing
basic concepts that are necessary for the study. Then, it continues andizing the characteristics
of both areas from a geophysica and tourist point of view. After that, it studies the seasondity
of tourist demand in Anddusia and Almeria between 1980-1998 with the coefficient of
variation and the index of Gini, and it finishes with conclusons and possible solutions.
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1. INTRODUCCION:

La necesdad y @ deseo de vigar nacen d mismo tiempo que la civilizacion. Sin

embargo, desde la década de los 50, coincidiendo con la etapa de mayor crecimiento



econdmico de los paises desarrollados, surge € turismo de masas, y las sociedades se dan
cuenta de las potencididades que encierra @ turismo para sus economias. Este fendbmeno ha
sdo considerado por muchos autores como un factor determinante en € proceso de

desarrollo econdmico de las zonas receptoras.

Hemos de preguntarnos ¢qué se entiende por turismo?. Se han dado multitud de
definiciones, sn embargo, la mas completa es la que aporta la Organizacion Mundia del
Turismo (OMT) en d afio 1991, que define @ turismo como “ las actividades que realizan
las personas durante sus vigjes y estancias en lugares distintos al de su entorno
habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio, con fines de ocio,
negocios y otros motivos’ . Edta definicion es cominmente aceptada y Sirve de base parala

elaboracidn de unas estadisticas turisticas internacionaes homogéness.

A su vez, esta organizacion concibe a los turistas partiendo del concepto generd de
vigeros, que son agqudlos que redizan un desplazamiento, ya sea por motivo de trabajo, de
recreacion o de cuaquier otra indole. S & motivo del desplazamiento es de placer, se les

denomina visitantes. Dentro de éstos, podemos distinguir a su vez dos subgrupos.
- Turigas: Aqudlos que pernoctan d menos unavez en d pais visitado.
- Excursonigas: Aquellos que no pernoctan en € lugar vistado.

Por dltimo, vamos a dar una cladficacion que utilizaremos pogteriormente, que
clasificaalos turigtas seglin su naciondidad, distinguiendo asi entre turistas nacionaes (turismo
interno) e internacionales (turismo receptor), segun sean residentes o no residentes los que se
desplacen por o0 d pais en cuestion. Asi mismo, la OMT divide € mundo en sais regiones
geogréficas, sendo la nuedtra la region europea. De esta forma, distinguimos entre turismo
interregiona, cuando d flujo de turistas se produce entre distintas regiones, y turismo

intrarregiona, cuando los turistas pertenecen ala mismaregion.

El objeto de nuestro estudio es anadlizar como afecta la estaciondidad de los flujos
turisticos a sector turigtico de la comunidad andaluza. La estaciondidad es un fendmeno que
repercute sobre numerosas actividades econdmicas, pero que incide de manera especia sobre
el sector turistico. La estaciondidad provoca desgjustes temporaes entre oferta'y demanda

turistica, 1o que trae consigo la creacion de empleos inestables, problemas de rentabilidad,



masificacion o bga utilizacion, que andizaremos posteriormente. Todo esto ha colocado a la
desestaciondizacion como uno de los principades objetivos de la palitica turigtica de las

diferentes Administraciones.

Para estudiar la estacionalidad, es necesario medir la demanda turistica. En € presente
trabgjo, vamos a andlizar la demanda a través de las pernoctaciones y dd tréfico de pasgjeros
en los digintos aeropuertos andaluces. Sin embargo, existen otros instrumentos para medir la
demanda turigtica, igualmente vaidos, como son las encuestas que se redizan a los vehiculos
gue atraviesan determinados puestos fronterizos, € censo de las viviendas de Espaiia para
redizar un edudio de la segunda residencia, u otras fuentes indirectas como son los
indicadores de consumo (agua, pan haring, tabaco, carne, etc.) o incluso las variaciones en la

produccion de basuras, que se incrementara con lallegada de los turistas.

En este estudio se enmarca, en primer lugar, € espacio fisico donde se va a estudiar €
fendmeno. Seguidamente, se exponen los digtintos aspectos que caracterizan € turismo en
Andalucia, y se observa la procedencia de los turistas. A continuacion, se edtudia la
estaciondidad de la Andaluciay Almeria a través de la elaboracion de una serie de cuadros y
gréficos, sobre un espacio tempora de 19 afios (1980-1998), comparando |os resultados

obtenidos. Finalmente, terminamos nuestro trabgo con la exposicidn de conclusiones.

2. EL MEDIO FiSICO DE ANDALUCIA:
El tema objeto de estudio, @ problema de la estacionalidad aplicado a sector

turistico, 1o hemos enmarcado en un espacio fisico bien delimitado. De esta forma, tratamos
de andizar la incidencia de la estacionaidad sobre € turismo tanto en Andaucia como en

Almeria

Antes de abordar d tema en cuestion, es conveniente estudiar ambas zonas desde un

punto de vista geofisico:

— Situacidn: Andaucia esta Situada en € sur de la peninsula Ibérica, entre los pardelos
36° y 38°44’ delatitud norte, y los extremos 1° 38’ y 7° 31’ de longitud oeste. Por su
parte, Almeria se encuentra en € extremo sudeste de la peninsula Ibérica, entre los

paraleos 36° 40" y 38° de latitud norte, y los meridianos 2 y 3 de longitud oeste.



—  Supeficie Andducia tiene una superficie de 87.602 kn, repartida entre 8 provincias
y 770 municipios, mientras que Almeria cuenta con 8.774 kn, distribuidos en 102
MuNICipios.

— Litord: El litora andaluz se extiende en 836 km., repartidos en cuatro costas:

* La Coda de La Luz, que cuenta con 350 km., de los cudes 150
corresponden a la provincia de Huelva'y 200 a la de Cédiz. Toda esta costa
esta bafiada por e océano Atlantico.

*  LaCogtadd Sol, que bafia fundamentamente a Mdaga, pero que también se
extiende por C&diz y Granada en sus 196 km. de longitud. Es la més
importante.

* LaCosta Tropica de Granada que se extiende a lo largo de 71 km., de los
cuales 36 son de playa.

* LaCodgtade Almeria que recorre € litord dmeriense alo largo de 219 km..

—  Poblacién: Andalucia cuenta con 7.314.644 personas', mientras que en Almeria habitan
352.508 personas’.

— Dengdad de poblacion: En Andalucia, la densidad de la poblacion es de 826 hab./kn.,
dendo en Almeriade 576 hab./knt..

— Clima Andducia y por condguiente Almeria, se encuadran dentro dd Illamado dima
mediterrdneo, caracterizado por unos veranos Secos y caurosos, Yy unos inviernos de
temperaturas suaves y precipitaciones irregulares. Sin embargo, es tan amplio € territorio
andaluz que nos encontramos climas bien diferenciados, contrastando desiertos como
de Tabernas con serras con un dto indice de lluvias como la Serra de Grazaema,
montafias nevadas, etc.. Un rasgo caracteristico de esta zona es € elevado nimero de
horas de sol d afio, pudiéndose disfrutar de més de 3.000 en € Bgjo Guaddquivir, costa
alanticay litord de Granaday Almeria

! Pobl aci6n de derecho en 1995 segun rectificaciones padronal es.
% Datos del padrén municipal de 1998.



3. CARACTERISTICASDEL TURISMO EN ANDALUCIA:

Para andlizar las caracteristicas dd  turismo andduz, vamos a centrarnos
fundamentalmente en las infraestructuras exisentes asi como en la variedad de oferta turistica

de que goza.

CUADRO 1. ESTABLECIMIENTOS TURISTICOSEN ANDALUCIA POR
PROVINCIAS EN 1997

ESTABLECIMIENTOS | APARTAMENTOS | CAMPAMENTOSDE
HOTELEROS TURISTICOS TURISMO

NUmero Plazas NUmero Pazas NUmero Plazas
Almeria 197 19.159 35 9.005 21 11.970
Cadiz 355 20.123 20 2962 36 17.947
Cordoba 163 7.529 4 121 8 2.910
Granada 412 20.677 41 2407 27 7.578
Hudva 136 10.684 9 1809 17 22.113
Jaén 164 6.267 3 75 15 5.741
Mdaga 481 59.240 197 25.668 35 16.339
Savilla 293 20.216 6 887 7 2.882
Andalucia 2.201 163.895 315 42.934 166 87.480

Fuente: Consegjeriade Turismoy Deportes.

Como se desprende del estudio del cuadro 1, la provincia de Mdaga es la que cuenta
con una mayor infraestructura turistica. La Cogta dd Sol, que da nombre a su litord, es un
gran foco de atraccion de turistas, que cada verano buscan € sol y la playa de esta provincia.
De eda forma, Mdaga cuenta con 481 establecimientos hoteleros y 197 agpartamentos
turisticos. Sin embargo, Cadiz cuenta con un mayor nimero de campamentos turigticos, que
puede ser debido a que esta zona no esta tan especializada en d turismo de sol y playay
acoge a otro tipo de turistas que buscan la préactica de ciertos deportes nauticos que precisan
de una determinadas condiciones climéticas que solo ofrece la costa gaditana. Asi cabe
destecar @ gran nimero de campings con los que cuenta la locdidad de Tarifa, con una

capacidad total de més de 4.500 plazas.

Otro dato sgnificativo lo ofrece Granada, que tiene 412 establecimientos hoteleros

repartidos por toda la provincia. Esta provincia, ademas de laimportancia de su litora, ofrece



otros dicientes turisticos como son los deportes de invieeno en Serra Nevada, los

acontecimientos religiosos en Semana Santay |as bellezas culturaes como la Alhambra

Sevilla también cuenta con una importante cantidad de establecimientos turisticos no
destinados d turismo de sol y playa, sno fundamentamente a turismo rurd, cultud y de
Negocics.

Por dltimo destacar € caso de Almeria, que aunque no cuenta con un gran nimero de
establecimientos turigticos, S que posee una importante cantidad de plazas en 1os mismos, 1o
cud esunindicativo dd tipo de infraestructura turisticainstalada en esta provincia. Se trata de
macro hoteles y grandes apartamentos turisticos que estan preparados para recoger la gran

afluencia de turistas que vienen en busca de su costa.

Por lo tanto, Andalucia muestra una gran diversidad turistica, que podriamos tipificar

de lagguiente forma

- Turismo de sol y playa Este tipo de turista busca @ sol, temperaturas cdidas y
playas con € objeto de tomar € sol y practicar ciertas actividades deportivas
(fundamentalmente deportes nauticos). Las provincias de Huelva, Cadiz, Mdaga,
Granada 'y Almeria ofrecen este tipo de turismo en Andalucia a través de la Costa

delLaluz, Costadd Sol, Costa Tropicad y Costade Almeria.

- Turismo Culturd: El turiga pretende ver otras épocas hitéricas, artidticas y
culturdes a través de la vista de monumentos, museos, etc.. Iguamente se
desplaza en busca de festivales de cine, misicay otras manifestaciones culturales.
En este sentido, Andalucia ofrece la Alhambray € “Esparrago Rock” de Granada,
la Mezquita de Cordoba, la Girdda de Sevilla, € festivd de Cine de Mdagay €

Concurso de murgas en Cédiz, entre otros.

- Turismo de naturdeza: El turigta trata de relacionarse con la naturdeza y busca
aquellas zonas declaradas parques nacionaes o reservas naturales. En Andalucia
hay més de 80 espacios protegidos que suponen € 17% de la superficie andal uza.
El Parque de Dofiana en la provincia de Huelva esta declarado como “Reserva de

la Biosfera’ por la UNESCO. Otros espacios naturales de interés son € parque



natural de Cabo de Gata (Almeria), la Sierra de Grazalema (Cadiz) o Serra
Nevada (Granada).

- Turismo rurd: Se intenta conocer la vida cultura de la poblacion rurd, abundando
las excursiones a pie para conocer determinados parges. Cualquier municipio del
interior de Andalucia reine las caracteristicas necesarias para ser lugar de destino

de este tipo de turistas. Por citar dguno, la Alpujarra granadina es muy visitada.

- Turismo de negocios y congresos. Para este tipo de turismo se digen ciudades
importantes dotadas de hoteles especidizados. Sevilla 0 M8aga son los grandes
exponentes de este tipo de turismo en la Comunidad Andaluza.

- Turismo deportivo: Engloba tanto a los deportes néuticos, como de invierno, cazay
pesca, y otros deportes como e golf. En Andaucia se pueden practicar todo este
tipo de deportes, e incluso ha abergado ciertos acontecimientos deportivos de
interés mundia como es € Campeonato dd Mundo de Atletismo en Sevilla (1999),
la Ryder-Cup en & campo de golf de Vaderama en Cédiz (1997) o €
Campeonato del Mundo de Motociclismo en € circuito de Jerez en Cédiz, cada
ano.

- Turismo de baneario: El turiga busca aguas minero-medicindes, asgtencia
meédico-sanitaria y relgacion. En Andaucia destaca @ de Lanjardn y Alhama de

Granada.

- Otros tipos de turismo: Donde destacan d turismo religioso (la Semana Santa que
s vive de manera especid en todas las provincias), € turismo de parques
teméticos (como Ida Mégica en la Ida de la Cartuja en Sevilla) y € turismo de
cruceros o itinerante (donde destacan los puertos de Algeciras, Almeriay Médaga),

entre otros.

Por tanto, Andalucia ofrece todo este tipo de motivaciones turisticas que hacen de la
region una de las mas vidtadas y conocidas ded mundo. Pero ¢qué turistas vienen a
Andaucia?, ¢de donde proceden?. En € cuadro 2 se reflgiala procedencia de los turistas que

vienen ala Comunidad Andduza



CUADRO 2: NUMERO DE TURISTASLLEGADOSA
ANDALUCIA EN 1997 SEGUN SU PROCEDENCIA
NUMERODE | NUMERO DE TURISTAS
TURISTAS (PORCENTAJE)
Andducia 3.829.948 23
Resto de Espaiia 5.495.142 33
Union Europea 5.828.181 35
Resto dd mundo 1.498.675 9
Total 16.651.946 100

Fuente: IEA, Encuestade Coyuntura Turistica.

S tenemos en cuenta los datos reflgados en € cuadro anterior, se puede observar
como € 91% de los turistas que vidtan la region corresponden a la region europes, es decir,
en Andaucia se produce mayoritariamente un turismo intrarregiond y no interregiond. Mdaga

es la provincia que més turistas acoge (5.411.882).

4. ESTUDIO Y COMPARACION DE LA ESTACIONALIDAD DE LA DEMANDA
TURISTICA EN ANDALUCIA Y ALMERIA:

Como e ha reflgado anteriormente, la estacionaidad es un problema para cuaquier
nicleo turistico, en la medida en que provoca que en determinados meses la capacidad
hotelera esté infrautilizada (temporada bga), mientras que en otros meses esté utilizada
précticamente en su totalidad (temporada ata). Su importanciaesta que en la medida en que
se logren paiar sus efectos, se podria lograr un turismo més o menos homogéneo, 1o cud
solucionaria problemas de rentabilidad de las infraestructuras, inestabilidad en € empleo,
madificacion, etc.. Ademas, € fendmeno de la estaciondidad se puede presentar en dos
vertientes. oferta (empleo) y demanda (turistas). En este trabgo nos vamos a dedicar a
estudio de la edtaciondidad de la demanda turigtica en la Comunidad Andaluza, ofreciendo
ademés una comparativa con la de la provincia de Almeria, para poder asi Situar a esta Ultima

dentro de la primera.

S consgderamos la estacionalidad como un fendmeno de digtribucion desigud de la

variable “nimero de turistas llegados’ a través del tiempo (un afio naturd), podemos utilizar



para su medicion las dos siguientes medides. € coeficiente de variacion y d indice de Gini®. La
vaidez de ambos instrumentos de medida radica en que cumplen la condicion de Pigon
Daltorf. Esta condicion, desde € punto de vista del turismo, nos apunta que la transferencia
de turistas de un mes con mayor ocupacion a otro con menor ocupacion, disminuye € vaor

dd coeficiente de variacion y del indice de Gini, es decir, reduce la estacionaidad.

En primer lugar, € coeficiente de variacion (C.V.) se puede expresar como € cociente
entre la desviacion estandar (s) y la media (). Es una medida que mide desviaciones
respecto a la media, ya que esta basada en la varianza. Pero como la varianza depende del
nivel medio de la variable objeto de medida, € coeficiente de variacion trata de diminar esta

influendia utilizando la media en su denominador. Su expresién eslasiguiente:

En nuestro estudio trabgaremos con datos mensuales, por 1o que N=12.

En d cuadro 3 se recoge d vador dd coeficiente de variacion utilizando datos de
turistas llegados a los aeropuertos andaluces y ameriense, respectivamente, entre los afios
1980-1998, digtinguiendo ademés entre turistas naciondes e internacionales. Ademés, en
gréfico 1 se ha representado la evolucion del coeficiente de variacion en Andauciay Almeria,

paraturistas nacionaes, internacionaesy totales.

% Seguin estudios realizados, ambas medidas arrojan resultados comparativos muy parecidos. Sin embargo,
hemos preferido incluir las dos parareforzar las conclusiones extraidas.

* Para un estudio pormenorizado de esta condicion, ver SEN, A. K. (1997): “Sobre la desigualdad
economica’, Ediciones Falio.



CUADRO 3: COEFICIENTE DE VARIACION MEDIDO POR EL TRAFICO DE
PASAJEROSLOSAEROPUERTOS ANDALUCESY ALMERIENSE ENTRE

1980-1998
NACIONAL INTERNACIONAL TOTAL
Afo | Andaucia Almeria Andducia Almeria Andducia Almeria
1980 0'132 0'230 0'322 0'826 0214 0413
1981 0149 0242 0'374 0’695 0’260 0434
1982 0131 0'181 0'370 0'580 0'259 0’385
1983 0149 0'191 0'363 0'592 0271 0404
1984 0'116 0177 0371 0'580 0275 0434
1985 0'132 0'193 0'328 0'512 0'250 0'390
1986 0'126 0'229 0'353 0'509 0’267 0’428
1987 0134 0194 0’356 0'521 0274 0'451
1988 0'158 0131 0'323 0487 0'250 0415
1989 0122 0'135 0423 0487 0’286 0’395
1990 0'115 0100 0’320 0484 0221 0’358
1991 0150 0142 0’360 0'507 0’240 0323
1992 0’240 0'096 0401 0’456 0'313 0'304
1993 0'126 0'128 0'344 0'478 0242 0303
1994 0'133 0'131 0357 0'549 0’262 0391
1995 0117 0'074 0'332 0'529 0’245 0’388
1996 0'104 0'091 0'310 0490 0222 0’366
1997 0092 0'125 0'333 0'501 0231 0374
1998 0'09%4 0'092 0'337 0'531 0'238 0'374

Fuente: Elaboracién propiaa partir de datos de PIESA.




GRAFICO 1: EVOLUCION DE LA ESTACIONALIDAD EN LA LLEGADA DE
PASAJEROSNACIONALES, INTERNACIONALESY TOTALESA LOS
AEROPUERTOSANDALUCESY ALMERIENSE ENTRE 1980-1998 MEDIDA
POR EL COEFICIENTE DE VARIACION
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Fuente: Elaboracion propia.

En segundo lugar, induimos € indice de Gini (1.G.), que tiene en cuenta las diferencias
entre todos los pares de observaciones, es decir, entre todos los meses del afio. Se formula

deladguiente forma

1 2
.G.= 1+ - NZV(Y1 +2Y,+..+NY )

Donde Y3, Y, ..., Y, Son cada una de las observaciones en orden decreciente.
En nuestro caso N=12, ya que trabgjamos con datos mensuales.

El vdor que arojad indice de Gini oscilaentre Oy 1. Cuanto més bgjo sea d indice,
serd un indicativo de que la corriente de turistas se digtribuye de forma més iguditaria a lo
largo dd afio, es decir, la estacionalidad sera menor. Por € contrario, cuanto més ato sead

indice, la estacionaidad sera mas devada

En d cuadro 4 e representa € vaor dd indice de Gini utilizando datos de turistas
llegados a los aeropuertos andaluces y dmeriense, respectivamente, entre los afios 1980

1998, digtinguiendo ademas entre turistas nacionaes e internacionaes. Del mismo modo, en €



gréfico 1 se ha representado la evolucion del indice de Gini en Andaducia y Almeria, para

turistas naciondes, internaciondes'y totales.

CUADRO 4: iINDICE DE GINI MEDIDO POR EL TRAFICO DE PASAJEROS
LOSAEROPUERTOS ANDALUCESY ALMERIENSE ENTRE 1980-1998

NACIONAL INTERNACIONAL TOTAL
Afo | Andaucia Almeria Andducia Almeria Andducia Almeria
1980 0'075 0121 0'179 0’456 0'120 0'228
1981 0'084 0137 0211 0’391 0’147 0’246
1982 0'074 0'102 0’206 0'322 0144 0'216
1983 0'083 0’106 0'203 0’326 0153 0’226
1984 0'063 0100 0’205 0'316 0'151 0’240
1985 0'074 0'109 0'184 0'283 0'140 0220
1986 0071 0127 0197 0279 0'150 0'238
1987 0'075 0'108 0'197 0'289 0152 0'251
1988 0'075 0'074 0'179 0’268 0139 0'229
1989 0'064 0'076 0'238 0’268 0161 0220
1990 0’065 0'056 0'175 0271 0121 0202
1991 0'083 0'078 0202 0'281 0134 0178
1992 0'135 0'052 0224 0254 0175 0171
1993 0’069 0'070 0'191 0’269 0134 0171
1994 0'073 0’065 0’200 0’309 0147 0222
1995 0'063 0'041 0181 0’296 0133 0219
1996 0’055 0'050 0172 0'274 0123 0’206
1997 0'049 0071 0'185 0281 0128 0211
1998 0'053 0'052 0'187 0’295 0132 0209

Fuente: Elaboracién propiaapartir de datos de PIESA.
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Fuente: Elaboracion propia.

Ad, d andizamos los gréficos 1y 2, se puede observar que la estaciondidad es muy
baja para @ grupo de turistas nacionaes’, tanto en Andalucia como en Almeria, S bien ésta
presenta, en generd, una estaciondidad ligeramente superior a la media andduza Sin
embargo, se observa una subida puntud y atipica en d afio 1992 para Andaucia, que se
repite para los turistas internacionaes y totales, 1o cua es debido a efecto de la EXPO 92 de
Sevilla, que acumul6é un gran nUmero de visitantes en los meses de su celebracion, 1o cud

acentud la estacionalidad en ese afo.

Por otro lado, S nos fijamos en los turigtas internacionaes, se puede advertir que la
estacionalidad es bastante mas e evada que en d caso anterior. Ademés, la estacionalidad que
presenta Almeria para estos turistas es superior en todos los afos a la andaluza, 1o cud es
I6gico dado que, alin sendo d turismo de sol y playa € predominante en Andalucia en
generd, en la provincia de Almeria esta modalidad se muestra en una mayor medida, debido

fundamentalmente a gran nimero de kilometros de costa con los que cuenta, asi como a la

® Hay que tener en cuenta que |os datos con | os que trabajamos son el tréfico de pasajeros en los distintos
aeropuertos, y para el caso de los turistas nacionales, el aéreo no es el principal medio de transporte
utilizado en sus desplazamientos, sino que mayoritariamente usan el transporte por carretera (del cual es



menor oferta turistica dternativa que ofrece. También es necesario sefidar que, en @ caso de
Almeria, es patente € éxito logrado por las politicas desestaciondizadoras, fundamentalmente
aprincipios de la década de los 80.

Por lo tanto, es necesario continuar los esfuerzos desestacionalizadores tanto en
Andaucia como en Almeria, principdmente en edta Ultima, y dirigidos sobre todo a los
turistas internacionaes, paralo cua es necesario impulsar productos turisticos dternativos que

fomenten @ turismo sobre todo en periodos de temporada bgja.

Por dltimo, y para findizar ete andids vamos a cdcular la edaciondidad en
Andalucia por provincias, utilizando € indice de Gini, y partiendo de datos de pernoctaciones
en establecimientos hoteleros (cuadro 5). Hemos preferido utilizar estos datos en este caso
debido a que evitamos la posible movilidad dd turista de una provincia a otra. Ademas, nos
vamos a centrar en la estaciondidad totd, Sn distinguir entre turistas naciondes e
internacionales. En la titimafiladd cuadro hemos incluido € vaor medio ddl indice de Gini a
lo largo de todo € periodo. Por otra parte, gustandonos exclusvamente a Andauciay ala
provincia de Almeria, y usando los datos ddl cuadro 5, se presenta d gréfico 3, con € cud

resulta mas sencillo establecer comparaciones.

muy complicado obtener datos fiables), por 1o que los resultados obtenidos para estos turistas hay que
tomarlos con cautela.



CUADRO 5: INDICE DE GINI MEDIDO POR LASPERNOCTACIONESEN
ESTABLECIMIENTOSHOTELEROSEN LASPROVINCIASANDALUZASY EN
ANDALUCIA ENTRE 1980-1998

Afio | Andducia | Almeria | C&diz | Cérdoba | Granada | Hudva | Jaén | Mdaga | Sevilla
19801 0200 0288 |0244| (0118 0169 | 0365 [0086| 0213 | 0'144
1981| 0214 0347 |0231| 0103 0191 | 0406 [ 0089 | 0’222 | 0155
1982 0210 0366 |0232| 0149 0174 | 0429 | 0098 | 0’215 | 0'157
1983| 0224 0343 |0249| 0129 0189 | 0440 [ 0082 | 0’225 | 0'162
19841 0204 0292 |0242| 0127 0170 | 0433 0094 | 0’200 | 0'176
1985 0177 0256 |0248| 0126 0164 | 0422 |0084| 0'168 | 0132
1986| 0187 0288 |0240| 0123 0164 | 0383 |0082| 0'184 | 0'137
1987 0178 0273 |0211| 0130 0160 | 0384 | 0112| 0171 | 0'141
1988 0159 0239 |0202| 0137 0122 | 0377 |0098| 0'154 | 0'133
1989| 0176 0252 |0218| 0128 0127 | 0386 [0104| 0'190 | 0'131
1990 0182 0277 |0206| 0131 0099 | 0’372 [0'112| 0’208 | 0127
19911 0190 0294 |0219| 0126 0123 | 0365 [0'119| 0214 | 0’114
1992 0215 0190 |0272| 0199 0111 | 0400 [0'116| 0234 | 0229
1993| 0189 0195 |0264| 0151 0097 | 0399 (0094 | 0223 | 0'154
19941 0201 0304 |0276]| 0154 0106 | 039 | 0'138| 0’216 | 0'157
1995| 0171 0229 |0251| 0167 0120 | 0’388 [ 0'116| 0'173 | 0’168
1996| 0164 0249 |0261| 0169 0112 | 0364 [ 0'136| 0'168 | 0'162
1997| 0188 0273 |0268| 0175 009 | 0’321 ({0141 0199 | 0'153
1998| 0176 0286 |0260| 0147 0094 | 0244 [ 0'139| 0'188 | 0'132

X 0190 0,276 0,242 | 0,142 0,136 | 0,383 | 0,207 | 0,198 | 0,151

Fuente: Elaboracién propiaapartir de datos de PIESA.

Como se puede comprobar del estudio del cuadro 5, se distinguen claramente dos

grupos de provincias.

- En un primer grupo tenemos aguellas provincias tradicionalmente costeras, que se

caracterizan por atender basicamente aun tipo de turismo de sol y playay que, por

tanto, muestran una estaciondidad bastante devada y estancias medias mas

prolongadas. En este grupo incluimos las provincias de Huelva, Almeria, Cédizy

Mdaga. Las diferencias que exisen entre las dos primeras y las dos Ultimas es

debida fundamentadmente a la diversficacion de la oferta turistica, mucho més

patente en Mdagay Cadiz que en Almeriay en Huelva.

- Por dltimo, en un segundo grupo nos encontramos agquedlas provincias que

presentan una oferta turisica mucho mas variada, digtinta dd turismo de sol y




playa, y que por tanto presentan una estacionalidad mucho més reducida que las
anteriores. Aqui se incluyen las provincias de Sevilla, Cérdoba, Granada'y Jaén.
Estas provincias han tenido que buscar productos turisticos sudtitutivos del turismo

de sol y playa con un componente mucho menos estaciond.

GRAFICO 3: EVOLUCION DE LA ESTACIONALIDAD DE LAS
PERNOCTACIONESEN ESTABLECIMIENTOSHOTELEROSANDALUCESY
ALMERIENSES ENTRE 1980-1998 MEDIDA POR EL INDICE DE GINI
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Fuente: Elaboracion propia.

Como se puede apreciar en € gréfico 3, la estacionalidad de las pernoctaciones en
establecimientos hoteleros en Andducia, durante los afios objeto de estudio, es estable y
sempre inferior a la dmeriense, exceptuando € periodo de la EXPO 92, que |6gicamente
provoco un descenso en la estaciondidad en la provincia de Almeria a hacer que muchos
visitantes, sobre todo en periodo estival, dgaran de visitar esta zona en beneficio de otras
como Sevilla y provincias colindantes. Ademas se puede comprobar que € fendmeno
estaciond esta mucho mas acusado en la provincia de Almeria, poniendo de relieve lo mucho

gue queda por hacer en este campo en dicha zona.



5. CONCLUSIONES:

Una vez andizado € problema de la estacionalidad, se plantea la cuestion de como
solucionarlo. Son muchas las férmulas que se bargan para diminar, 0 d menos pdiar, €
problema de la estaciondidad de un determinado destino turigtico. Vamaos a enumerar un
conjunto de medidas generales a adoptar, las cuales por § solas, 0 combinadas con otras,

pueden contribuir asolucionar € problema de la estaciondidad en una determinada zona:

- Especidizacion de la oferta turigtica, ofreciendo dternativas d turismo de sol y
playa, como podrian ser turismo de naturaleza, rura, deportes, cultura,

CONvVenciones'y congresos, Negocios, incentivos, etc..

- Adaptacion de la oferta turistica para su uso en temporada baja (caefaccion,
piscinas cubiertas o climatizadas, centros de salud, recintos deportivos, etc.).

- Colaboracion por parte de los Touroperadores en la eaboracion y difuson de

programas no estacionales.

- Mgoraen las campafias de promocion, aprovechando entre otras las posibilidades

ofrecidas por internet.

- Participacion en ferias especidizadas, resdtando los atractivos que ofrece la zona

en épocas de bgja demanda.
- Impulso del turismo de tercera edad en temporada bgja.

- Potenciacion de un plan de mgoras y embelecimiento conducente a perfeccionar

|as infraestructuras de la zona.

- Desarollo de fiestas populares, eventos deportivos, acontecimientos culturales,

etc., en temporada baja.

- Necesdad de unas megores comunicaciones agress, que poshiliten vueos

regulares directos con capitales.

- Eddblecimiento de un marco legd internaciond dirigido d escdonamiento y

fraccionamiento de |as vacaciones escolares y laborales.



Edtas lineas de actuacion anteriormente expuestas abarcan campos muy amplios, 1o
gue hace que se «ija la adopcion de medidas mas especificas seguin la zona turistica en
cuestion.

En € caso de Andalucia, y debido a sus caracteristicas, no debemos centrarnos
Unicamente en un turismo de sol y playa, sSino que resulta necesario impulsar otros tipos de
turismo segun la zona en cuestion, abarcando cuaquier campo de turismo que nos ayude a
combatir la estaciondidad. Ademas, hemos de prestar especid aencion a agudlas clases
socides que disponen mas cantidad de tiempo libre para vigar, fundamenta mente la tercera
edad.

En & caso concreto de la provincia de Almeria, la solucion es bastante complga, ya
gue € turismo de sol y playa que la caracteriza esta intimamente ligado a las condiciones
climéticas. Aun asi, € buen clima presente durante précticamerte todo € afio, ha permitido
aargar latemporada dta, extendiéndose desde mayo hasta octubre. La solucion podria pasar
por impulsar |as zonas interiores de la provincia mediante @ turismo rurd, excursgones o rutas

turigticas, asi como aprovechar la rica gastronomia con la que cuenta.

Ademés, hemos podido observar que € turismo extranjero presenta una
edtacionalidad mucho més acusada que € naciond, tanto en Andaucia como en Almeria, S
bien en edta Ultima las diferencias son mucho mas acusadas. ASmismo, d turismo naciond

muestra una distribucion bastante més uniforme que d internaciond.

Por tanto, sera necesario un fuerte estudio de la zona en cuestion antes de plantearse
las medidas desestacionalizadoras a adoptar, las cudes daran distintos resultados seguin la
zona de aplicacion. Para dlo se necestarda una actuacion conjunta de todas las
Administraciones Plblicas en coordinacion con € sector turistico, cada una en la medida que

le corresponda
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