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DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Grado/Master en:

Graduado/a en Comunicacion Audiovisual por la Universidad de Malaga

Centro: Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Asignatura: Estructura del Mercado Audiovisual
Cadigo: 208

Tipo: Formacion basica

Materia: Economia

Médulo: Modulo Basico de Ciencias Sociales

Experimentalidad:

74 % tedrica 'y 26 % practica

Idioma en el que se imparte: Castellano
Curso: 2
Semestre: 2

N° Créditos 6

N° Horas de dedicacion del estudiante: 150

N° Horas presenciales: 45
Tamaiio del Grupo Grande: 72
Tamafio del Grupo Reducido: 30

Pagina web de la asignatura:

http://campusvirtual.cv.uma.es

‘ EQUIPO DOCENTE

Departamento: COMUNICACION AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD
Area: COMUNICACION AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD

Nombre y Apellidos Mail Teléfono Laboral Despacho Horario Tutorias

Coordinador/a: JOSE patricioperez@uma. 952132910
PATRICIO PEREZ RUFI  es

42A Despacho 42 A - Primer cuatrimestre: Lunes 17:00 - 20:00, Martes

FAC. DE CC. DE LA 12:00 - 14:00, Martes 18:00 - 19:00 Segundo

COMUNICACION cuatrimestre: Lunes 15:00 - 18:00, Jueves 11:30
- 13:30, Miércoles 13:30 - 14:30

\ RECOMENDACIONES Y ORIENTACIONES \

-Asistencia obligatoria a sesiones con Grupos Grandes y Grupos Reducidos.
-Evaluacién continua de las actividades con Grupos Reducidos.

\ CONTEXTO \

El Libro Blanco de Titulos de Grado en Comunicacién (2005) aprobado por la Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditacion, elaborado
por la Conferencia de Decanos en Comunicacion de Espafia establece una estructura general del titulo de Comunicacion Audiovisual que establece
entre los Contenidos Comunes Obligatorios la materia Estructura y politicas de la comunicacién audiovisual con una carga de 12 créditos, entre cuyos
contenidos formativos minimos incluye los siguientes: Organizacion y gestion del sistema comunicativo, atendiendo a sus parametros econémicos y
culturales; Politicas del audiovisual a escala europea. Sistemas politicos, medios de comunicacion y opinion publica; la realidad sociocomunicativa en
el contexto espafiol; Mecanismos legislativos y deontoldgico de la informacién audiovisual.

En el plan de estudios de Grado de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de Malaga, Estructura del Mercado Audiovisual forma parte del
Médulo Basico de Ciencias Sociales dentro de la materia Economia, con caracter de Formacién Bésica y 6 créditos ECTS, segun aparece publicado
en la Resolucion de 3 de febrero de 2011, de la Universidad de Mélaga, por la que se publica el plan de estudios de Graduado en Comunicacion
Audiovisual, publicado en BOE de 18 de marzo de 2011 y en BOJA de 17 de marzo de 2011. Como parte del Médulo de Ciencias Sociales, se imparte
en el Primer Ciclo, y, dentro de la organizacion temporal del plan de estudios, en el segundo semestre del segundo curso. El Area de Conocimiento a
gue se adscribe a Comunicacién Audiovisual y Publicidad.

Esta asignatura es una materia basicamente tedrica. La idea general es plantear unas bases tedricas que posteriormente el estudiante aplicara en sus
trabajos, obteniendo asi una implicacion directa con acontecimientos actuales. Todo ello con el objetivo principal de propiciar un cambio en la manera
gue el estudiante tiene de leer y entender los cambios profundos que se han producido en los medios de comunicacién social a lo largo de su historia
y que explican el posicionamiento industrial actual de los mismos.

En definitiva, se pretende analizar las dinamicas politicas, econdémicas, tecnoldgicas y culturales que aparecen en el disefio y la evolucion histérica de
los sistemas nacionales y transnacionales de medios de comunicacion; otro objetivo es profundizar en las estructuras del sistema de medios espafiol.
Por dltimo, se plantea conocer los procesos de incorporacion de las distintas tecnologias a los medios y el estudio de la situacion actual con la
convergencia digital, asi como las empresas y los procesos de cambio en los medios de comunicacién audiovisuales.

La estructura del mercado audiovisual explica el modo de organizarse el mercado de las industrias audiovisuales y el tipo de relaciones que se
establece entre sus agentes. En todo mercado, lo primero que hay que hacer para afrontar su andlisis es identificar a los agentes, es decir, a las
personas fisicas o juridicas, que, haciendo uso de su libertad, toman decisiones que modifican las reglas del juego, configuran mercados e influyen en
la consolidacion de tendencias.

En el contexto del audiovisual se entiende que el concepto de empresa ocupa un lugar central, ya que la mayoria de los agentes que acttan en el
mercado lo hacen bajo la forma de persona juridica con la finalidad de obtener beneficios a través del desarrollo de una actividad en el ambito
audiovisual. Por tanto, se estudiaran los medios de comunicacion en su calidad de empresas, sin perder de vista su funcién social.

\ COMPETENCIAS

1 Competencias generales y basicas Libro Blanco Titulos de Grado en Comunicacion (ANECA) y Real Decreto 1393/2007
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1 Competencias generales y basicas Libro Blanco Titulos de Grado en Comunicacion (ANECA) y Real Decreto 1393/2007
Competencias de rama generales
1.2 Conocimiento del entorno econémico, politico, social y cultural que lo capacite para interactuar con la sociedad.
1.10 Conocimiento del estado del mundo y de su evolucién histérica reciente, con especial atencién a Europa,

Iberoamérica y el area mediterranea, asi como de la comprensién de sus parametros basicos (politicos,
econoémicos y culturales).
Competencias transversales

1.1 Capacidad de adaptacion a los cambios tecnoldgicos, empresariales u organigramas laborales.

1.2 Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas mediante la creaciéon de un ambiente
propicio, asi como capacidad para integrarse en empresas externas y en un proyecto comun destinado a la
obtencién de resultados.

1.3 Creatividad: capacidad para asumir riesgos expresivos y tematicos en el marco de las disponibilidades y plazos de
la produccién audiovisual, aplicando soluciones y puntos de vista personales en el desarrollo de los proyectos.

14 Toma de decisiones: capacidad para acertar al elegir en situaciones de incertidumbre, asumiendo
responsabilidades.

15 Practica sisteméatica de autoevaluacion critica de resultados: valoracion de la importancia de corregir y ajustar
constantemente los errores cometidos en los procesos creativos u organizativos de las producciones audiovisuales.

1.6 Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacion de las tareas, realizandolas de manera ordenada
adoptando con ldgica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccién audiovisual.

1.7 Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, asi como conocimiento de
las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y colectivos y respecto por los derechos
humanos.

1.8 Conocimiento del uso correcto oral y escrito de las lenguas propias como forma de expresién profesional en los

medios de comunicacion y del inglés para poder analizar hechos y temas generales que habitualmente se abordan
en los medios de comunicacion internacionales.

1.9 Habilidad para exponer de forma adecuada los resultados de la investigacion de manera oral o por medios
audiovisuales o informéticos conforme a los canones de las disciplinas de la comunicacion.

1.10 Capacidad para asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos y de cualquier otra naturaleza,
gestionandolos eficientemente, asumiendo los principios de la responsabilidad social.

111 Respeto a los derechos fundamentales y de igualdad entre hombres y mujeres, asi como la promocién de los

Derechos Humanos y los principios de accesibilidad universal y de los valores propios de una cultura de paz y de
valores democraticos.
2 Competencias especificas Libro Blanco Titulos de Grado en Comunicacion (ANECA)

Competencias academicas

2.3 Capacidad para definir temas de investigacion o creacion personal innovadora que puedan contribuir al
conocimiento o desarrollo de los lenguajes audiovisuales o su interpretacion.
Competencias profesionales

2.25 Capacidad de adaptacion a las estructuras y mecanismos legislativos autonomicos, nacionales e iternacionales en
el campo de la comunicacion audiovisual.
Conocimientos disciplinares

2.1 Conocimiento de la historia y evolucion de la fotografia, cine, radio y television a través de sus propuestas estéticas
e industriales, ademas de su relevancia social y cultural a lo largo del tiempo. A su vez, relacionando la evolucion
tecnoldgica e industrial con el lenguaje audiovisual y teniendo en cuenta los conceptos tedéricopracticos de las
representaciones visuales y auditivas, los sistemas de comunicacion y transmisién de conceptos y sus realidades,
asi como los valores simbdlicos y culturales basicos que favorezcan una correcta interpretacion y andlisis de los
signos o cadigos de la imagen en toda su extension.

2.3 Conocimiento tedrico-practico de las estructuras organizativas en el campo de la comunicacion visual y sonora, asi
como su evolucion y gestion a lo largo del tiempo, incluyendo la tributacién audiovisual. También comprende el
conocimiento y la investigacion de la naturaleza e interrelaciones entre los sujetos de la comunicacién audiovisual:
autores, instituciones, empresas, medios, soportes y receptores.

2.10 Conocimiento tedrico-practico de los mecanismos legislativos de incidencia en el audiovisual o la comunicacién,
asi como el régimen juridico de su aplicacién en las producciones audiovisuales. Incluyendo también el
conocimiento de los principios éticos y de las normas deontolégicas de la comunicacién audiovisual.

‘ CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

Blogue tematico 1: La industria cultural del audiovisual.
Blogue tematico 2: Estructura, internacionalizacion y globalizacién de la industria audiovisual.
Blogue tematico 3: Economia y marco legal de las empresas de television en Europa y Espafia. Identidad cultural, desregulacién y mercado.

Blogue tematico 4: Economia y marco legal de las empresas de radio en Europa y Espafia.
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Bloque tematico 5: Servicios interactivos y contenidos digitales. El audiovisual en Internet.
Bloque tematico 6: La industria cinematografica en Espafia.

Blogue tematico 7: El dominio americano: desarrollo de la industria audiovisual en Estados Unidos.

‘ ACTIVIDADES FORMATIVAS

Actividades Presenciales

Actividades expositivas
Lecci6n magistral
Exposiciones por el alumnado

Actividades No Presenciales

Actividades de documentacion
Comentarios de textos

Actividades de elaboracion de documentos
Elaboracién de informes

Estudio personal
Estudio personal

Otras actividades no presenciales
Otras actividades no presenciales

‘ ACTIVIDADES DE EVALUACION

Actividades de evaluacion Presenciales

Actividades de evaluacién de la asignatura con participacion alumnos
Otras actividades eval.asignatura

Actividades de evaluacion del estudiante
Examen final
Realizacién de trabajos y/o proyectos

‘ RESULTADOS DE APRENDIZAJE / CRITERIOS DE EVALUACION ‘

Se evaluara al estudiante a partir de una prueba escrita de desarrollo en el que debera constatar la adquisicién de las competencias programadas. El
examen de desarrollo debera responder a la cuestion de realizada, justificando cada afirmacion con razonamientos y datos procedentes de la materia
y contenido desarrollado en las lecciones y dispuesto a través del Campus Virtual, asi como interpretaciones propias basadas en dicho material.

El objetivo tltimo de las actividades con Grupos Reducidos sera aprender a hacer un trabajo de investigacion universitario, acorde con las
expectativas reales de un estudiante de este nivel, a partir del cual adquiera una formacién til para aplicar en el resto de asignaturas de grado, de
Trabajo de Fin de Grado o de Master posterior. Por esa razén se pondra mucho el acento en seguir la estructura propia de un trabajo de
investigacion, asi como profesionalizar al maximo la investigacion, la busqueda de documentacién, aplicacién de metodologias, etc.

El trabajo realizado deberia aspirar en Gltimo término a poder ser publicado en una revista de investigacion cientifica o en una publicacion colectiva.
Se planteara como “superobjetivo, la realizacion de un libro colectivo en formato pdf para ser distribuido gratuitamente a través de Internet si el
namero de articulos buenos es suficiente o, caso de que los trabajos buenos sean pocos, se animara a sus autores a que intenten su publicacion en
revistas especializadas.

Se evaluara la actividad con los Grupos Reducidos a partir de su adecuacion al logro de estos objetivos.

\ PROCEDIMIENTO DE EVALUACION \

-Se realizara una prueba escrita que evalle el razonamiento y analisis de aspectos concretos de la asignatura. Este examen tendra un valor del 60%
de la nota final. El examen ser& de desarrollo, el alumno dispondra de varios folios y dos horas para responder a la pregunta. Sera necesario aprobar
el examen para poder hacer media con la nota de las actividades realizadas con Grupos Reducidos.

-Actividades realizadas con Grupos Reducidos. La evaluacion sera continua, exigira la asistencia obligatoria a las lecciones (a excepcion de los
alumnos a tiempo parcial, que deberan justificar su condicién como estos para poder optar a una actividad alternativa) y supondra el 40% de la nota
final. Sera necesario aprobar esta parte de la materia para poder hacer media con el examen final. Por sus caracteristicas, la evaluacion se efectuara
mediante trabajos practicos sobre la base de los casos y aspectos estudiados en las clases, ademas de la elaboracion de pruebas concretas. Los
trabajos incluiran exposiciones orales como elemento imprescindible y seran tutorizados por los docentes. Los trabajos plagiados implicaran el
suspenso de la parte practica. La asistencia a las clases tedricas y practicas es obligatoria y se controlara.

Se incluye igualmente entre las actividades que seran evaluadas la lectura de textos de caracter cientifico relacionados con la asignatura y la
elaboracion de comentarios a partir de su lectura.

El porcentaje de nota de las actividades con Grupos Reducidos y no presenciales se reparte de la siguiente forma:

-Primer trabajo de investigacion: 50% de la nota de actividades con Grupos Reducidos.
-Segundo trabajo de investigacion: 40% de la nota de actividades con Grupos Reducidos.
-Lectura, comentario y discusién de textos cientificos: 10% de la nota de actividades con Grupos Reducidos.
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Como hemos indicado, es obligada la asistencia del estudiante para poder tener la posibilidad de ser evaluado.

El esquema del trabajo respondera al de todo trabajo de investigacion (introduccion, marco tedrico, andlisis, conclusiones y bibliografia). La extension
de cada uno de los trabajos sera de un minimo de 20 paginas de texto. Después de la bibliografia ird el material grafico, tablas, fotografias, etc. Estas
20 péaginas son solamente de texto. Se utilizara el sistema de cita de la APA. El plagio implicara el suspenso del ejercicio. Las paginas irdn numeradas
y se corresponderan con lo indicado en el indice paginado.

La nota final sera la suma de la prueba teérica (60%) mas la nota de actividades con Grupos Reducidos (40%), debiendo tener ambas partes
aprobadas para poder aprobar el global de la asignatura.

-Los estudiantes a tiempo parcial seran evaluados a partir de la elaboracion de las mismas actividades, aunque no se considerara la obligatoriedad
de la asistencia a las lecciones y habran de realizar las investigaciones de forma individual en lugar de en grupo.

-Procedimiento de evaluacion en las convocatorias extraordinarias (septiembre, diciembre, abril).

Se realizara una prueba escrita que evalle el razonamiento y andlisis de aspectos concretos de la asignatura. Este examen tendra un valor del 60%
de la nota final. Sera necesario aprobar el examen para poder hacer media con el trabajo de investigacion que supone el 40% restante de la nota
final. El alumno que se presenta a una convocatoria extraordinaria debera aprobar tanto la parte teérica como la practica en la misma convocatoria, no
pudiendo mantenerse notas aprobadas con anterioridad.

Es obligada también la entrega de un trabajo de investigacién, acorde con las tematicas concretas que el docente publicard en el Campus con
antelacion a la convocatoria de examen. Las tematicas seran precisas y las investigaciones deberan cefiirse a estas propuestas. La investigacion no
sera, por tanto, de eleccion libre, sino que debera responder a las tematicas propuestas por los profesores de la asignatura.

El esquema del trabajo respondera al de todo trabajo de investigacion. La extensién del trabajo sera de un minimo de 20 péaginas de texto. Después
de la bibliografia ira el material gréfico, tablas, fotografias, etc. Se utilizara el sistema de cita de la APA. El plagio implicara el suspenso del ejercicio.
Estas 20 paginas son solamente de texto. Las paginas iran numeradas y se corresponderan con lo indicado en el indice paginado.

La nota final sera la suma de la prueba tedrica (60%) mas la nota de actividades con Grupos Reducidos (40%), siendo condicion para poder hacer
media la superacion de las dos partes de la asignatura.

\ BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS
Basica
ALVAREZ MONCILLO, José Maria (2003): Enfermedades crénicas e incertidumbres ante el mercado digital, en BUSTAMANTE, Enrique: Hacia

un nuevo sistema mundial de comunicacion: industrias culturales en la era digital. Barcelona: Gedisa, pags. 107-140.

ALVAREZ MONZONCILLO, José Maria y LOPEZ VILLANUEVA, Jaime (2007): La situacién de la industria cinematografica espafiola: politicas
publicas ante los mercados digitales. Fundacion Alternativas. Disponible en Internet:
http://www.falternativas.org/laboratory/documentos/documentos-de-trabajo/la-situacion-de-la-industria-cinematografica-espanola-politicas-
publicas-ante-los-mercados-digitales

BUSTAMANTE, Enrique (2003): Televisién digital: globalizacion de procesos muy nacionales, en BUSTAMANTE, Enrique (editor): Hacia un nuevo
sistema mundial de comunicaciones. Las industrias culturales en la era digital. Barcelona.

BUSTAMANTE, Enrique (2007): La television digital terrestre en Espafia. Por un sistema televisivo de futuro acorde con una democracia de
calidad. Disponible en Internet: http://www.falternativas.org/content/download/5791/165761/version/1/file/52fe_26-03-08_doc129.pdf

CAMPOS FREIRE, Francisco (2011): El nuevo escenario mediatico. Comunicacion Social Ediciones y Publicaciones, Zamora.

CAMPOS FREIRE, Francisco (2013): Los grupos de comunicacion de Europa se concentran en la Agenda Digital 2020, en Razo6n y palabra, n°
79. Disponible en Internet en: http://www.razonypalabra.org.mx/N/N79/V79/50_Campos_V79.pdf

CELAYA, Javier (2007): Web 2.0: ¢ Marketing o realidad?, en VVAA: Actas del VI Workshop CALSI: Contenidos y aspectos legales en la Sociedad
de la Informacién. Valencia, Calsi. Disponible en Internet: http://www.calsi.org/2007/wp-content/uploads/2007/11/javier_celaya.pdf

CHECA GODY, Antonio (2009): Hacia una industria espafiola del videojuego, en Comunicacion, nimero 7. Universidad de Sevilla, pags. 177-188.
COLOM, Ramén (2008): La television, en DURAN, J. y SANCHEZ, L. Industrias de la comunicacién audiovisual. Barcelona: Universitat de
Barcelona, pags. 157-184.

CORTES LAHERA, José Angel (1999): La estrategia de la seduccion. La programacion en la Neotelevision. Pamplona: EUNSA.

DE LA FUENTA, Manuel y LOPEZ, Guillermo (2008): Historia, mercados y cultura del videojuego, en
DE MORAGAS, Miquel (2011): La comunicacion del nuevo escenario mediatico. El papel de la investigacion, en CAMPOS FREIRE, Francisco
(coordinador): El nuevo escenario mediatico. Comunicacion Social, Zamora.

DEL PINO, Cristina (2007): Nueva era en la comunicacion comercial audiovisual: el marketing viral, en Pensar la publicidad, nimero 2, 2007, pp.
63-76.

DURAN, Jaume y SANCHEZ, Lydia (2008): Industrias de la comunicacién audiovisual. Barcelona: Universitat de Barcelona.

DURAN, Jaume (2008). El cine y la industria del cine, en DURAN, Jaume y SANCHEZ, Lydia (ed): Industrias de la comunicacion audiovisual.
Barcelona: Universitat de Barcelona, pags. 81-120.

FRANQUET, Rosa (2008): El medio radiofénico, en DURAN, Jaume y SANCHEZ, Lydia (ed): Industrias de la comunicacién audiovisual.
Barcelona: Universitat de Barcelona, pp. 121-156.

GALLARDO, Jorge y JORGE, Ana (2010): La baja interaccion del espectador de videos en Internet: caso YouTube Espafia, en Revista Latina de
Comunicacién Social, nimero 65, 2010, pp. 421 a 435. Disponible en Internet: http://www.revistalatinacs.org/10/art3/910_Malaga/32_Gallardo.html
GARCIA SANTAMARIA, José Vicente: “El futuro de la exhibicién. La transformacién de los complejos de cine en complejos de ocio. Telos, n° 78,
enero-marzo 2009.

GARCIA SANTAMARIA, José Vicente y LOPEZ VILLANUEVA, Jaime (2011): La viabilidad de los grandes grupos multimedia espafioles: crisis y
deuda. Disponible en Internet: http://www.revistalatinacs.org/11SLCS/actas_2011_IIICILCS/141_Garcia.pdf

JENKINS, Henry (2007): Nine Propositions Towards a Cultural Theory of YouTube. Confessions of an Aca-Fan. (2007), 28 de mayo. Disponible
en Internet: http://www.henryjenkins.org/2007/05/9_propositions_towards_a_cultu.html

JONES, E. (2007): Grupos mediaticos y culturales en Espafia, en Zer Revista de Estudios de Comunicacion, 2007, n° 22, Universidad del Pais
Vasco, pags 183-214. Disponible en Internet: http://www.ehu.es/zer/zer22/ZER%2022_jones.pdf
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LANGE, Patricia (2007): Commentings on comments: Investigating Responses to Antagonism on YouTube. Society for Applied Anthropology
Conference Tampa, Florida, (2007), 31 de marzo. Disponible en Internet: http://sfaapodcasts.files.wordpress.com/2007/04/update-apr-17-lange-
sfaa-paper-2007.pdf

LARRANAGA, Julio y RUIZ, Amelia (2009): El modelo de negocio de YouTube. Icono 14, nimero 12, pp. 109-131. Disponible en Internet:
http://www.icono14.net/monografico/modelo-de-negocio-de-youtube

MAESTRO ESPINOLA, L. (2011): La saturacién publicitaria consecuencia del grado de concentracion de los grupos multimedia espafioles.
Disponible en Internet: http://www.revistalatinacs.org/12SLCS/2012_actas/108_Maestro.pdf

MEDINA LAVERON, Mercedes (2005): Estructura y gestion de empresas audiovisuales, Eunsa, Pamplona.

NOBRE CORREIRA, José Manuel (2010): La Europa de los medios frente a la crisis, en Infoamérica. Disponible en Internet en:
http://www.infoamerica.org/icr/n02/nobre%?20_correia.pdf

OREILLY, Tim (2006): Qué es el Web 2.0. Patrones del disefio y modelos del negocio para la siguiente generacién del software. Boletin de la
Sociedad de la Informacion: Tecnologia e Innovacion. Disponible en Internet:
http://sociedaddelainformacion.telefonica.es/jsp/articulos/detalle.jsp?elem=2146

ORIHUELA, José Luis: Los 10 paradigmas de la e-comunicacion. Disponible en Internet: http://mccd.udc.es/orihuela/paradigmas

PADILLA CASTILLO, Graciela (2010): Los blogs y foros de series de television como nuevo espacio de comunicacion, discusion y programacion,
en Actas Il Congreso AE-IC "C+D: Comunicacion y desarrollo en la era digital", Malaga.

PAZ GARCIA, Cristina (2011): La digitalizacion de la industria cinematogréfica, en Telos, n° 89. Disponible en Internet:
http://sociedadinformacion.fundacion.telefonica.com/DYC/TELOS/REVISTA/Dossier/DetalleArtculoTELOS_88TELOS_DOSSIER3/seccion=1266&idi
oma=es_ES&id=2011072711140001&activo=6.do

PEREZ MARTIN et al. Evolucién tecnoldgica e impacto laboral y socio-econémico de los videojuegos, en Comunicacién, nimero 7. Universidad
de Sevilla, 2009, pags. 167-176.

PEREZ RUFI, José Patricio y GOMEZ PEREZ, Francisco Javier (2009). Internet celebrities: fama, estrellas fugaces y comunicacion digital.
Tripodos. Extra 2009, Vol. 1. Espafia, Barcelona: Universitat Ramon Llul.

PEREZ RUFI, José Patricio y GOMEZ PEREZ, Francisco Javier (2010): Paradigmas de la produccién audiovisual en la web 2.0 en Razén y
palabra, n® 72, mayo 2010. Disponible en Internet: http://www.razonypalabra.org.mx/N/N72/Varia_72/25_Perez_72.pdf
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Descripcion

Horas Grupo grande Grupos reducidos

Otras actividades no presenciales

10

Estudio personal

50

Comentarios de textos

10

Elaboracién de informes

20

TOTAL HORAS ACTIVIDAD FORMATIVA NO PRESENCIAL el

TOTAL HORAS ACTIVIDAD EVALUACION IS
TOTAL HORAS DE TRABAJO DEL ESTUDIANTEgi]






